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1| PLANTEO DEL PROBLEMA

1.1 NECESIDAD - PROBLEMA Redisenar la imagen y sistema de packaging de la linea de vinos
FUZION de Bodega Familia Zuccardi dado que su disefio y
concepto actual (tradicién y modernidad argentina), no tuvieron
la llegada esperada al consumidor .

1.2 PROGRAMA COMPONENTES CONTENIDO FUNCIONES

IDENTIDAD Signos bésicos de Identificacién
identificacion del sistema

ETIQUETAS Y FUZION VARIETALES Identificacién

CONTRAETIQUETAS Malbec de cada uno
Tempranillo de los
Torrontés productos
Chardonnay

FUZION BIVARIETALES
Shiraz - Malbec
Chenin - Chardonnay
Shiraz - Cabernet
Tempranillo - Malbec

FUZION ALTA
Torrontés - Pinot Grigio
Shiraz Rosé

Malbec - Tempranillo

PACKAGING Estuche individual Identificacién
(para cada uno delos  Diferenciacién
vinos mencionados Contenci6n
anteriormente) Proteccidn

PROMOCION WEB Identificacién
FOLLETERIA Comunicacion

(informacién sobre los  Marketing
productos y las fincas
donde se producen)

Disefio Gréfico Final | Marfa Victoria ltoiz



2| ETAPA ANALITICA

2.1 PRODUCTOR - EMISOR Empresa familiar, fundada en 1963 por el Ing. Alberto Zuccardi.
En aquellos tiempos, comenzé a plantar vifiedos en Maipu
(provincia de Mendoza), experimentando con un sistema de
riego ideado por él en base a un método empleado en California.
Cincuenta afos después de iniciado este camino, son tres las
generaciones reunidas en torno a la pasién por el vino.
En Septiembre de 2007 la prestigiosa revista DECANTER
reconocio a Jose Alberto y Sebastidn Zuccardi, como unos de las
5 personalidades mds influyentes del Vino Argentino.

ANALISIS FODA

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

- Empresa familiar en la cual - Boom vitivinicola a nivel

trabajan todos los mundial.
integrantes de la familia. - Gran prestigio del vino
- Respaldo econémico, argentino en el resto del
tecnoldgico.

- Larga trayectoria.

mundo.

- Presentes en el mercado
interno y externo.
- Innovacién constante
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DEBILIDADES AMENAZAS

- El packaging no refleja el - Mercado con una oferta
concepto que la empresa

busca comunicar.

variada y saturada.

- Situaciodn del pais financiera
- En el mercado interno no y econdmicamente inestable.
logra posicionarse.

-Falta de actualizacién de

disefio.

Disefio Gréfico Final | Maria Victoria ltoiz 3



2.2 OBJETIVOS DEL PROYECTO - Desarrollar un nuevo concepto para la linea de vinos
- Crear cultura del vino en los consumidores que se estan
iniciando en este camino.

- Crear una identidad propia de la linea, despegandola de la
identidad de la bodega.

2.3 RECEPTOR Hay 2 tipos de receptores:

Canales mayoristas y minoritas de comercializacién.
Consumidor final

- Canales mayoristas y minoristas de comercializacion.

Ellos son quienes deciden cuales productos se van a vender, la
informacién debe ser lo mas completa y precisa posible. La
ventaja es que ellos tienen contacto directo con la bodega.

- Consumidor final

Perfil demogrifico

- Sexo: ambos sexos

- Edad: 25 afios en adelante.

- Alcance: Nacional e internacional

- Nivel socio-econémico: clase media, alta
- Nivel educacional: clase media

Perfil Psicografico

- Jévenes del nuevo mundo deseosos de probar vinos e
incorporarlos en el consumo diario.

- Publico que empieza frecuentar restaurantes con el objetivo de
disfrutar y conocer nuevas experiencias brindadas por el vino y
la comida.

- Personas con mayores ingresos que le permiten adquirir
productos que antes no consumian.

2.4 CONTEXTO Dentro del contexto encontramos todas aquellas influencias que
afectan la relacién entre el proyecto de disefio y el publico. Es

muy importante, ya que si el disefio no habria una interpretacién
del proyecto.
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Contexto perceptual: El publico toma contacto con los vinos, en
supermercados y vinotecas, expuestos en géndolas donde existe
mucha competencia. También podemos encontrarlos en
restaurantes, presentes en las cartas y con una menor
exhibicidn, y en internet.

Contexto cultural: El consumo y la produccién de vino en
Argentina siempre ha sido muy importante. Cabe destacar que
en el ultimo afio se lo ha declarado bebida nacional. Cada vez
mds personas se acercan al vino porque da un cierto status
social. Se lo relaciona con: placer y hedonismo, sofisticacion y
prestigio, relajacion y comodidad, sensualidad y seduccion,
celebracion.

Contexto de origen: Formado por los otros mensajes producidos
por el mismo emisor en este caso: Publicidades, publicaciones,
afiches, mailing, fichas técnicas, shelft talkers, table tents, case
cards.

Contexto de clase: Creado por los mensajes de la misma clase y
posiblemente generados por diferentes emisores como:
UXMAL, EMILIA.

2.5 REQUERIMIENTOS Requerimientos Comunicacionales
Debera captar nuevos consumidores.

Emisor: el packaging debe comunicar la calidad del producto y
confiabilidad de las empresa. Ademds debe lograr una imagen
que posea diferenciacion y pertinencia.

Receptor: La grafica debe ser joven y moderna estableciendo un
vinculo afectivo, entre el consumidor y el producto. También
debe transmitir un mensaje comprensible y de ficil acceso a la
informacion.

Contexto: Respetar los cédigos de reconocimiento propios del
rubro como: papeles, técnicas, acabados, troqueles.

Requerimientos Funcionales

Lograr un sistema original y creativo, despegandose de la
competencia. El packaging debe cumplir los siguientes
requisitos: facil almacenamiento, ergonémico, diferenciacién en
goéndola, diferenciacién de cada linea de productos y de cada
producto dentro de su linea.
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Requerimientos Econémicos y Tecnolégicos

Se debe lograr un disefio original teniendo en cuenta que las
etiquetas y los estuches no deben ser muy costosos, por
ejemplo: pocos colores de impresién, optimizacién de
estucheria, lograr etiquetas y contraetiquetas que puedan ser
reimpresas sin perder calidad.

La medida de las contraetiquetas deben estar adecuadas a la
paleta de etiquetado.

Las etiquetas deberdn tener proteccién antifrote.




2.6 ANALISIS DE ANTECEDENTES Antecedentes : etiquetas actuales

FUZION BIVARIETALES

FUZION VARIETALES

FUZION ALTA
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2.6 ANALISIS DE ANTECEDENTES Antecedentes Nacionales (etiquetas)

- UXMAL (Bodega Uxmal)

Ambas lineas poseen etiquetas cldsicas, sin embargo existe una
clara diferenciacién entre ellas que nos permite reconocer que
pertenecen a distintas gamas de precios (Uxmal varietales y Alto
Uxmal).

Es interesante observar que ambas lineas, incluso blancos y
tintos, poseen botella bourdeos.

En la linea varietales, no existe diferenciacién entre las etiquetas,
solo cambia el nombre de la variedad.

- EMILIA (Nieto Senetiner):

NI1ETO SENETINER
=V A
NIETO SENETINER

E e

3
=
=
88

Aqui se rescata el empleo de la marca de manera vertical (mds
jugado y rupturista). Los pafios son grandes y limpios con
ciertos detalles como guardas modernas, que respetan el cédigo
de las etiquetas del nuevo mundo. Utilizacién de botella
burdeos para todas las variedades.
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2.6 ANALISIS DE ANTECEDENTES Antecedentes Internacionales (etiquetas)

- YELLOW TAIL: Australia

Es una etiqueta simple que se apoya en el uso del canguro como
simbolo australiano y permite reconocer facilmente el origen del
vino. La imagen es muy pregnante y logra permanecer en el
recuerdo de los consumidores. El uso de la paleta cromatica se
respeta a lo largo de todo el sistema reforzando la marca.

- MONTES: Chile.

Montes toma al dngel como fcono de su bodega. Lo que
podemos destacar es que el mismo es utilizado con una gran
diversidad de estilos logrando que cada producto se perciba
como Unico y a la vez perteneciente al mismo sistema.
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2.6 ANALISIS DE ANTECEDENTES
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Antecedentes marcas

- FUZION: Argentina

fu<ion

ARGENTINA
El juego tipografico logra una marca pregnante y con estilo

propio. De todas maneras es poco versatil al momento de
aplicarla en diferentes piezas graficas

- UXMAL: Argentina

UXMAL

Usar una tipografia tradicional y que la misma no tenga ningun
tratamiento hace que la marca no tenga demasiada identidad.
Esto lo podemos ver en su parecido con la marca EMILIA.

- EMILIA: Argentina

EMILIA

NIETD SENETINER

En este caso, si bien se utiliza una tipografia tradicional, la
marca esta resguardada por la marca de la bodega, que ya tiene
su tratamiento y trayectoria.

- YELLOW TAIL: Australia
S R ey ®
[ yellow tail ]

Marca muy moderna que supo romper los cédigos de las
marcas de vino, tanto por el uso del texto en minuscula, la
tipografia sin serif, el agregado de los corchetes y el uso del
amarillo.




ESTRATEGIA 1

Trabajar sintacticamente con elementos de la marca para lograr
formas y texturas. Se toma la letra Z para generar supersignos ya
que es el elemento més pregnante de la misma.

No se eligi6 este camino porque carecia de contenido
semdntico y esto era muy importante para la bodega. Por otro
lado era muy acotado para seguir generando piezas gréficas.

W

N
~a\\{/f7/
=724

SHIRAZ - MALBEC



ESTRATEGIA 2 Revalorizar la cultura argentina a través de elementos que la
representan, utilizando un simbolo diferente para cada uno de

los vinos.

No se utilizé este camino porque el concepto de tradicién ha
sido demasiado explotado en el mercado externo en los ultimos

afios y, en el mercado interno no tiene impacto.

Mualbee 2010 Tenprailo 2011 Toonte 2010

Mendoza - Argentina Mendoza - Argentina Mendoza - Argentina

i

e
=

Torrontes
Malbec

MENDOZA - ARGENTINA

MENDOZA - ARGENTINA MENDOZA - ARGENTINA

-




ESTRATEGIA 3 Personificar los vinos de acuerdo a las caracteristicas de cada
uno. Por ejemplo: el TEMPRANILLO es un vino NOVEDOSO.
Luego, trasladar esa personalidad a personajes de la vida
cotidiana como arquitectos, artistas, disefiadores, etc. y
representar tipograficamente el significado de fusion para esos
profesionales. Entonces, por ejemplo, el Tempranillo es
novedoso como lo es un disenador y el significado de fusién
para un disefiador es aquello “donde la imaginacién y la
funcionalidad se fusionan y se vuelven indistinguibles”.

Esta estrategia es muy interesante pero demasiado compleja
conceptualemente y no se entendia facilmente.

A

fu'<ion
MALBEC 2010

- “b &th&”
riene 'atrs»{m »{e {a

MALBEC v gy, CABERNET SAUVIGNON
ESQUEMATICO = ARQUITECTO BPIEE 02 ncpertone mue CONCENTRADO = ESCRITOR

|
csia'tmé{icbm;c
Y Qse fuciona en wns esls

GMW
Wips®
wtade 1 7 2
Lo O

4 C4

podirasar

fu'<ion fu'<ion
SHIRAZ 2010 CABERNET 2010

A

SHIRAZ
SENSITIVO = POETA

fu'<ion f u@q
TEMPRANILLO 2010 CHARDONNAY 2010

TEMPRANILLO CHARDONNAY
NOVEDOSO = DISENADOR EXCENTRICO = ARTISTA



Se llega entonces a la estrategia final tomando los aspectos
positivos de la alternativa 3 como personificar el vino de acuerdo
a sus caracteristicas y trabajar tipograficamente pero
simplificando el concepto.

4| ESTRATEGIA DE COMUNICACION Personificar los vinos de acuerdo a las caracteristicas de cada
uno déndoles identidad propia y trabajar tipogréficamente
sobre esa personificacién. De esta manera generar un sistema
abierto en donde cada producto sea Unico y a su vez pertenezca
al conjunto.
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5| PROYECTO

PERSONIFICACION DE CADA VINO Basdndonos en la estrategia planteada se realiz6 un listado con
los vinos de la marca y se asigné una personalidad a cada uno
de ellos de acuerdo a lo que ese vino nos trasmitia, quedando el
sistema de la siguiente manera:

Fuzion Bivarietales

Shiraz - Cabernet Equilibrado
Shiraz - Malbec Seductor
Tempranillo - Malbec Expresivo
Chenin - Chardonnay Arménico

Fuzion Varietales

Tempranillo Abundante
Chardonnay Elegante
Malbec Intenso
Torrontés Delicado
Fuzion Alta

Shiraz Rosé Complejo
Malbec Estructurado

Torrontés - Pinot Grigio | Sofisticado

DESARROLLO GRAFICO Para representar las diferentes personalidades se hizo una
busqueda de tipografias, colores, tratamientos graficos,
tamafios de etiquetas y composiciones que nos permitieran
reforzar el mensaje. Estos fueron algunos de los pasos previos
al desarrollo final.

Para empezar se decidié trabajar con este concepto sobre la
propia marca. Para ello se buscaron tipografias que por su
morfologia nos transmitieran el atributo de cada vino y lograran
un juego interesante con la marca misma. En el siguiente caso
podemos ver como las usamos:

- Para el Shiraz- Cabernet, ESTRUCTURADO, una tipografia de
palo seco y un poco compacta.

- Para el Tempranillo - Malbec, EXPRESIVO, una tipografia
despojada, incompleta.

- Para el Shiraz - Malbec, SEDUCTOR, una tipografia efusiva,
artistica que nos transmitiera la seduccién de una obra de arte.
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5| PROYECTO

- Para el Chenin - Chardonnay, ARMONICO, una tipografia
sencilla pero interesante, equilibrada.

A esto también se le asigné un color que reforzara el mensaje
como:

ESTRUCTURADO: VERDE

EXPRESIVO: MAGENTA

SEDUCTOR: NARANJA

ARMONICO: AZUL

Compositivamente se trabajé en la manera de colocar los
elementos dentro de las etiquetas y en la relacién de los
elementos entre si. Ya sea usando los ejes compositivos de la
etiqueta, utilizando los textos que acompafiaban a la marca o

deformando algunas partes de la misma.

EQUILIBRADO SEDUCTOR EXPRESIVO ARMONIOSO

El mismo camino se siguid para la linea de los varietales y para
la linea del Fuzion Alta, mostradas y explicadas a continuacion.
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5| PROYECTO

AdAA

‘TURION-

Chardonnay 2010
Cabernet pandon

Mendoza
Augenfing

TORRONTES | 2010

. ' |

SUAVE PROFUNDO / INTENSO ABUNDANTE ELEGANTE

En esta linea se trabajo sin colores dado que es un vino con un
precio un poco mds alto que el anterior y esto, nos permitiria
marcar una diferencia entre ambas lineas. Las botellas utilizadas
fueron burdeos para ambos varietales, blancos y tintos.

Se decidié mostrar una imagen sobria y limpia con pequefios
detalles que le dieran al vino cierto nivel y seriedad pero que a la
vez lo mostraran joven y moderno. Por esto mismo, también se
eligieron pafios mas grandes para las etiquetas.

A pesar del variado juego tipografico, las etiquetas se siguen
percibiendo dentro de un mismo sistema gracias a la unificacién
de color (no color), tamafio de pafios y forma de las botellas.

Compositivamente se trabajé el concepto de ABUNDANTE,
desbordando la etiqueta con la marca repetida varias veces. El
concepto, ELEGANTE, se logré con una tipografia con serif, pero
moderna y el espacio blanco/ libre del pafio.
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5| PROYECTO

A la personificacién INTENSA /PROFUNDA se la representé
con la tipografia en presepectiva, pero esto no funcioné ya que
el mensaje no era claro y no se pegaba al sistema.

SUAVE se trabajé con gradientes, de mds suave a mas intenso,
pero esto también se modificé posteriormente ya que se
despegaba de los otros vinos de la linea.

Para la linea Fuzion Alta se eligieron pafios negros, buscando
con esto, denotar mayor nivel que las otras dos lineas. También
se agrandd nuevamente algunos milimetros el mismo, dado
que, en el mundo del vino, se considera que los vinos caros

llevan pafios grandes.
Se utilizé la botella cdnica baja para enfatizar el nivel/precio del
producto. Sin embargo, se continué usando botellas burdeos

para blanco, tinto y rosado.

Las composiciones se volvieron mas estaticas y serias.

|";;. “II
| |

(4

COMPLE)JO ESTRUCTURADO DELICADO
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5| PROYECTO

Continuando con el concepto de reforzar la personalidad de
decidié trabajar sobre la marca.

Se pensé en la misma como una firma, como si hubiera una
persona detrds de cada vino que estuviera firmandolo. Como si
esa personalidad de la que hablamos, existiera.

Para ello se trabaj6 con el recurso de la tipografia caligréfica, a
mano alzada, despojada de todo tipo de ataduras, fresca, jéven.
Acompaniada a su vez por la palabra WINES para acentuar el
rubroy la linea.

WINES

A pesar de ser una marca interesante y pregnante, no funcioné
ya que sobrecargaba a las etiquetas de juego tipografico y esto
hacia que se confundiera la marca con una parte de la etiqueta,
no entendiendose ninguno de los 2 mensajes.

Por este motivo, se desarrollé una marca sobria y sencilla que
pudiera acompanar la complejidad de las etiquetas. Que actuara
entonces, no como una firma sino como un sello, sin invadirla.

FUZION
WINES

El proyecto se continué trabajando con pequefias
modificaciones, el cual, finalmente qued¢ asi.
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ETIQUETAS FINALES BIVARIETALES

> Tempranillo - Malbec > Expresivo

Para transmitir el concepto se trabaj6 con una tipografia
gestual y una composicién desestructurada en la marca.
> Shiraz - Cabernet > Equilibrado

Para transmitir el concepto se trabajé con una tipografia
palo seco y una composicién equilibrada de la misma.

> Shiraz - Malbec > Seductor

Para transmitir el concepto se trabajé con una tipografia
caligréfica ornamentada y una composicién equilibrada
para que los ornamentos decoren toda la etiqueta.

> Chenin - Chardonnay > Arménico

Para transmitir el concepto se trabajé con una tipografia
formada por puntos equidistantes del mismo tamafio y una

composicién centrada.

TEMPRANILLO - MALBEC SHIRAZ - CABERNET _ SHIRAZ - MALBEC CHENIN - CHARDONNAY
e 2018 ———— — 2015 — — 20T — 23—

MENDOZA. ARGENTINA MENDOZA. ASGENTINA MENDOZA. ARGENTINA MENDGZA SNTINA
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5] PROYECTO

H

MALE
e

MENDOZA.
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ETIQUETAS FINALES VARIETALES

> Tempranillo > Abundante

Para transmitir el concepto se trabajé compositivamente
con la abundancia tipogréfica formada con la marca
reproducida varias veces.

> Malbec > Intenso

Para transmitir el concepto se trabajé compositivamente
con la marca abarcando toda la etiqueta.

> Torrontés > Delicado

Para transmitir el concepto se trabaj6 con una tipografia
light y la limpieza de la etiqueta.

> Chardonnay > Elegante

Para transmitir el concepto se trabaj6 con una tipografia
con serif para denotar elegancia y con la abundancia de blanco.

TORR
—— 20
MENDOZA




5| PROYECTO
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ETIQUETAS FINALES ALTA

> Malbec > Estructurado

Para transmitir el concepto se trabajé compositivamente con el
texto emblocado, reforzadndolo con la composicién centrada en
el eje vertical y horizontal de |a etiqueta.

> Shiraz Rosé > Complejo

Para transmitir el concepto se trabajé tipograficamente con

la marca, colocando la “A” de Alta en sentido contrario a las
demas letras de la palabra. Se reforzé también ubicando la
palabray los textos complementarios en un sentido

complejo de lectura.

> Torrontés - Pinot Grigio > Sofisticado

Para transmitir el concepto se trabajé con un juego tipogréfico en
las palabras “Fuzion Alta”, utilizando 2 fuentes diferentes, una
para las mayusculas y otra para el resto del texto.

<
Sk
Aai |
5 Fozioll
z :5{ TORRONTES | PI
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SE-
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5| PROYECTO
ESTUCHES BIVARIETALES

Para disefiar los estuches se trasladé el disefio realizado para
cada etiqueta, por lo que cada vino tiene su envase.

En este caso, para que los costos no resultaran muy altos, se
disefio una caja base con la marca FUZION WINES y un sticker
de cierre con cada disefio. Quedando el sistema de la siguiente

manera.

=

=

=

FUZION

FUZION
WINES

FUZION i FUzION X i w

WINES ([ WINES W

=
=
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5| PROYECTO
ESTUCHES VARIETALES
En esta linea se planteo también una caja base a la cual se le

cambiarian, en este caso, las tapas. El disefio de cada varietal
estd aplicado a cada tapa con un relieve como en sus etiquetas.

jIJ'lJIﬂ% !ugmn FUZION

FUZION

WINES

FUZION
WINES.
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ESTUCHES ALTA

En la linea de estuches de Fuzion Alta si se trabajé con el color
negro para lograr mas elegancia.

Se puede observar aca también, que se aplicaron las mismas
técnicas que en las etiquetas correspondientes.




5| PROYECTO
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EDITORIAL - FOLLETO

Para continuar con el estilo sobrio y minimalista de las
etiquetas, tanto en el disefio de la tapa como en el interior

del folleto se decidi6 trabajar con amplios espacios en blanco.
En el mismo, la informacién que se muestra son las fincas y
las diferentes lineas con sus respectivos vinos. Para esto,

se decidié empezar primero hablando de las fincas, que

son el lugar de donde se obtiene la materia prima, y luego

de cada linea.

> Imdagenes y textos

En este caso, las imadgenes son tan importantes como los
textos, ya que ayudan a mostrar sobre qué se estd

hablando y permiten al consumidor reconocer el producto.
Por lo que, tanto en las fincas como en los vinos, se utilizan
imagenes con la misma jerarqufa o atin mayor que los
textos, excepto en la linea Alta, en la cual se busca resaltar
el producto ya que es el mas caro del rango.

> Portadas

Las portadas que introducen a cada linea fueron disefiadas
con el mismo trabajo tipogréfico y técnicas de la linea a la
que representan para reforzar el concepto.

> Titulos

Para los titulos se destiné el drea superior izquierda de la
hoja niimero par para equilibrar el peso con el resto de los
textos e imédgenes. En ellos también se aplicé un juego
tipografico para continuar con el disefio desarrollado en todo
el sistema.




5| PROYECTO

EDITORIAL - FOLLETO DESPLEGADO

ol 1 2 AR - - B B
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5] PROYECTO
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PAGINA WEB

Este sitio es meramente institucional. Quien ingrese a él podra
ver informacién de la bodega, las fincas, los vinos (pudiendo
descargar la ficha técnica de cada uno), los premios otorgados a
los vinos y también una seccién en donde podré contactarse con
la bodega.

El concepto general de disefio del sistema también se trasladé a
la pdgina haciendo de esta, una pagina moderna, sencilla, con
mensajes claros y consisos y, facil de navegar, permitiendo al

usuario encontrar rdpidamente la informacién que necesita.

El juego tipografico con el que se trabajé a lo largo del sistema,
se aplicé sutilmente en la botonera.

M Safari Arcchivo  Edicion  Visualizacion  Historial  Favoritos  Ventana  Ayuda e &
0686 Fuzion Wines

wow Uz ormines com
Apple (Clood  Facebook Twitter Wikipedia Yahoo! Nelicias ™  Populares ™ DISERO ™ Behance  Design inspirabon  Pinterest




Safari  Archivo  Edicidn  Visualizacion  Historial  Favoritos

-+ ww fuziormines com

fii Apple (Coud Facebook Twiter Wikipecia Yahoo! Moticias ™ Populares™ DISENO ™ @shance Designinspirabon  Finterest

FUZION Histoia - “)égedas - Vinos - Premios
WINES

LA CONSULTA
Hablar de Fuzion es hablor de la Argentina misma: su sofisticacion,
historia, diversidad, cultura. Lo riqueza y diversidod de culturas en
Argentina son una Gnica de esa maravillosa conjuncion

entre el nuevo y mundo.

® Safari  Archiwvo  Edicion  Visualizacion  Historial  Favoritos Wi
> Furion Wines

-+ ww fuziormines com

fii Apple (Coud Facebook Twiter Wikipecia Yahoo! Moticias ™ Populwres™ DISENO ™ @shance Designinspirabon  Pinterest

FUZION— - Historia - Vinedos - ;- Premios
WINES

Diivarietal’| Tempronillo - Molbec

Se trata de un vino suave, sedos
VER FICHA TECNICA

Contacto

Contacto




Safari_ Archivo  Edicién  Visualizacion  Historial  Favoritos  Ventana  Ayu 4 = 4 B 1% nlfaS Q
Fuzi ines
waw.fuzinowines.com (4 Lector
Apgle  Ooud  Facebook Twitter Wikipeda Yakoo! Noticias *  Populwes ¥ DISENO = Dehance Design Inspiration  Pintareat

FUZION— - Historia - Vifiedos - Vinos - Y% - (ontacto
WINES

Fuzion Cabernet Sawvignon 2010
Fuzion Alta Malbe

Fuzion Tempranillo- Malbec 2010

Safari Archivo FEdician  Visualizacion  Historial  Favoritos  Ventana  Ayu B8 & = B 1% nlids Q
Fuzi ines

www, fuizinnwines com d Lector
Apple  Cloud  Facebosk Twitter Wikipedia Yabeo! Noticias ™ Pepulwres ™  DISENO = Uehance Design Inspiration  Pinterear

FUZION— - Historin - Vifedos - inos - Temios
|NES Hist Viiied v P

NOMBRE Y APELLIDO: I
E-MAIL:
CIUDAD:

MENSAJE:




6] NORMATIVA DEL SISTEMA

Establecimiento de reglas o normas aplicadas dentro del
proyecto: colores, tipografias y grillas constructivas, aplicadas en
las piezas graficas desarrolladas.

CRITERIOS SISTEMICOS

- COLORES: se utilizaron cédigos cromadticos y técnicas (como
barniz sectorizado, relieve, stamping) para cada una de las
lineas, logrando asi diferenciarlas répidamente. Los acabados
aplicados fueron sencillos para poner asi, énfasis en el disefio.

- FORMAS: Trabajando la tipografia como imagen se creé una
forma gréfica diferente para cada vino de la linea, buscando asi,
que cada vino tenga su propia identidad, mostrando la
personalidad de cada uno, y a su vez, haciendolo parte de un
sistema.

- COMPOSICION: la composicién es de tipo centrada en cada
una de las piezas. Sin embargo, se juega con la composicién de
los elementos de la etiqueta entre si para reforzar el mensaje
(personalidad de cada vino).

Los conceptos sobre los que se constituird el proyecto son:

- Transmitir la personalidad e identidad de cada vino.
- Mostrar juventud adulta, modernidad.

- Algo poco convencional, fuera de lo comun.

- Nuevo mundo

- Vinos amigables, faciles de tomar.

Elementos: tipografias con estilos marcados, composiciones
tipogréficas, acabados, sistema de cierre.

Disefio Gréfico Final | Marfa Victoria ltoiz
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LOGOTIPO

TIPOGRAFIA:

Futura-Condensed-Thin
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 ! S%&/()=? *
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

COLORES:

PANTONE: Cool gray 7
cmyk: C: 47, M:37,Y:36,K: 0
RGB: R: 151, G:151, B:152.

cmyk: C: o, M: o, Y: 0, K: 100
RGB: R: o, G:0, B:o.

l PANTONE: Black

AJUSTE DEL INTERLETRADO E INTERPALABRA

DEFINITIVO

FUZION
WINES

33



REDUCCION MINIMA

[ FUZION
=1 WINES

FUZION  ggbraliy
WINES RIS

FUZION
WINES




6] NORMATIVA DEL SISTEMA

ETIQUETAS Y CONTRAETIQUETAS

Son 11 las etiquetas que componen al sistema y se encuentran

divididas en las siguientes lineas:

Fuzion Bivarietales, Fuzion Varietales y Fuzion Alta.

ETIQUETAS FUZION BIVARIETALES

GRILLA DE POSICIONAMIENTO Y AREA DE RESERVA

00 D

H 111 L

La grilla esta formada por un médulo de 5 x smm.

Para todas las etiquetas de la linea Fuzion Bivarietales se
utilizard la misma grilla de posicionamiento.

DESCRIPCION TECNICA

Formato: 105 x 105 mm
Soporte: Sable 8.

Sistema de impresién: Offset
Colores y acabados:

COMPOSICION TIPOGRAFICA
PANTONE: BLACK 4+ TINTA SERIGRAFICA

VARIEDAD Y COSECHA
PANTONE: COOL GRAY 10

MENDOZA, ARGENTINA
STAMPING ORO MATE

Disefio Gréfico Final | Marfa Victoria ltoiz




ETIQUETAS Y CONTRAETIQUETAS

SISTEMA DE ETIQUETAS FUZION BIVARIETALES

SHIRAZ - CABERNET
2013
MENDOZA. AR

SHIRAZ - MALBEC
2013
MENDOZA. AR

TEMPRANILLO - MALBEC
— 2013

MENDOZA. AR N A

CHENIN - CHARDONNAY
2013
MENDOZA. AR

N A
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ETIQUETAS Y CONTRAETIQUETAS

ETIQUETAS FUZION VARIETALES

GRILLA DE POSICIONAMIENTO Y AREA DE RESERVA

] ]
i T

[ =3 PRANILLO
2013
MENDOZA. ARG TINA

La grilla esta formada por un médulo de 5 x smm.
Para todas las etiquetas de la linea Fuzion Varietales se utilizard
la misma grilla de posicionamiento.

DESCRIPCION TECNICA

Formato: 105 x 115 mm
Soporte: Sable 8.

Sistema de impresion: Offset
Colores y acabados:

COMPOSICION TIPOGRAFICA
PANTONE: COOL GRAY 1 + RELIEVE

VARIEDAD Y COSECHA
PANTONE: COOL GRAY 10

MENDOZA, ARGENTINA
STAMPING ORO MATE

Disefio Gréfico Final | Marfa Victoria ltoiz
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ETIQUETAS Y CONTRAETIQUETAS

SISTEMA DE ETIQUETAS FUZION VARIETALES

TEMPRANILLO CHARDONNAY
2013 2013
MENDOZA. ARGENTINA MENDOZA. ARGENTINA

MALBEC TORRONTES
2013 2013
MENDOZA. ARGENTINA MENDOZA. ARGENTINA

Disefio Gréfico Final | Marfa Victoria ltoiz
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ETIQUETAS Y CONTRAETIQUETAS

ETIQUETAS FUZION ALTA

GRILLA DE POSICIONAMIENTO Y AREA DE RESERVA

NE

r ARGENTIN /

=
7

MENDOZA

SHIR

La grilla esta formada por un médulo de 5 x smm.
Para todas las etiquetas de la linea Fuzion Alta se utilizard la

misma grilla de posicionamiento.
DESCRIPCION TECNICA

Formato: 105 x 120 mm
Soporte: Sable 8.

Sistema de impresién: Offset
Colores y acabados:

MARCA

FUZION ALTA BLANCO TEXTOS

STAMPING ORO MATE PANTONE COOL GRAY 10
FUZION ALTA TINTO

STAMPING PLATA MATE

FUZION ALTA TINTO
STAMPING ROJO MATE

Disefio Gréfico Final | Marfa Victoria ltoiz
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ETIQUETAS Y CONTRAETIQUETAS

SISTEMA DE ETIQUETAS FUZION ALTA

MALBEC
M END O Z A
ARGENTINA
2011

FUZION »LTA
SHIRAZ ROSE | 2011
>

FU710N B4 TA

TORRONTES | PINOT GRIGIO
MENDOZA ARGENTINA

22012 -
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ETIQUETAS Y CONTRAETIQUETAS

CONTRAETIQUETAS

Todas las contraetiquetas del sistema tienen el mismo formato
ya que su aplicacién es humeda (con cola) y la paleta de pegado
tiene una sola medida.

Se consideré también la reimpresion de las mismas para reducir

costos.
GRILLA DE POSICIONAMIENTO Y AREA DE RESERVA

hablar de la
sofisticacion,

wila)
ULIU

e
Argentina mismal: su
d 1

hi ialdi id I+
histortar-aiversidad,cutturgta

N h blar de Fuzio
S

riquezaly diversidad de cultura
enfArgenting son unaexpresior
Unjca de esg maravillgsa
copjungidén entrelel ndevo y viejo
mundo/ Eso es Fuzion, el gruce
de|diferentes personalidades,
llevados a una botella de vino

MPRANILLO

Santa Rosa ! Mendoza Argentina

e aromas e friytas fojas,|florels
case siente pondentrgdo ¢
frutaks rojds acopmpanadp de
fé, como aparte de la madera
N@r con cames rpjas, aves|y

maximizacion del
INDUSTRIA ARGENTINA| 5071 Al cédigo de barras al 85%

X ‘
ECRBURALU Y EMBUTELCAPU POUR
FUZION WINES A-72320 I|
MITPU MENDOZIS ARGENTINA . . .
CONTIENE|SULFITQS - VING TINTO || L 4mm libres ObllgatOFIOS
7 3

www.fuzionwines.com

.Bé CON MOCERACIQN. PROHIBIDA [LA VENTTA A MENOREY DE 18 ANOS

La grilla esta formada por un médulo de 5 x smm.
Para todas las etiquetas de la linea se utilizard la misma grilla
de posicionamiento.

2
=

6mm libres para colocar
numero de lote

DESCRIPCION TECNICA

Formato: 60 x 105 mm
Soporte: chromolux

Sistema de impresién: Offset
Colores:

IMPRESION Y REIMPRESION
PANTONE: COOL GRAY 10
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ETIQUETAS Y CONTRAETIQUETAS

SISTEMA DE CONTRAETIQUETAS

FUZION Hablar de Fuzion es hablar de la
FUZION Argentina misma: su sofisticacién,
WI N ES historia, diversidad, cultura. La
W I N ES riqueza y diversidad de culturas

en Argentina son una expresion

Unica de esa maravillosa

———— MENDOZA - ARGENTINA ——— conjuncion entre el nuevo y viejo
SHIRAZ - CABERNET mundo. Eso es Fuzion, el cruce

de diferentes personalidades,

llevados a una botella de vino.

Hablar de Fuzion es hablar de la Argentina
misma: su sofisticacion, historia, diversidad,
cultura. La riqueza y diversidad de culturas

en Argentina son una expresion unica de TEMPRANILLO
esa maravillosa conjuncién entre el nuevo
y viejo mundo. Eso es Fuzion, el cruce de Santa Rosa ‘ Mendoza ‘ Argentina

diferentes personalidades, llevados a una
botella de vino.

oncentrado con
companado de

Oara acompana
quesos.

INDUSTRIA ARGENTINA— 750m| Alc. XX% vol INDUSTRIA ARCENTINA -~ 750mI- Alc, XX% vol.
ELAB

DO Y EMBOTELLADO POR ELABORADO Y EMBOTELLADO POR
FUZION WINES A-72320 FUZION WINES A-72320
MAIPU. MENDOZA. ARGENTINA MAIPU. MENC RGENTINA
CONTIENE SULFITOS - VINO TINTO CONTIENE SULFITOS - VINO TINTO
7917281017359 717917281017359

www.fuzionwines.com

3]

www.fuzionwines.com 7

S DE 18 ANOS

BEBER CON MODERACION. PROHIBIDA LA VENTA A MENC

ON. PROHIBIDA LA VENTA A MENORES DE 18 A

FUZION
WINES

———— MENDOZA - ARGENTINA ——

Hablar de Fuzion es hablar de la Argentina misma: su
sofisticacion, historia, diversidad, cultura. La riqueza y
diversidad de culturas en Argentina son una expresion iinica
de esa maravillosa conjuncion entre el nuevo y viejo mundo.
Eso es Fuzion, el cruce de diferentes personalidades, llevados a
una botella de vino.

Variedad: 50% Torrontés, 50% Pinot Grigio

Origen: Las uvas provienen de nuestra finca ubicada en

Cosecha: Manual. Primer semana de marzo.

Notas de degustacion: Este Torrontes Pinot Grigo posee
notas a frutilla y flores como rosas. En boca, es un vino fresco y

refrescante.

Sugerencias: Vino fresco ideal para tomar con entradas
frias, postres frutados o como aperitivo.

INDL

Oml- Al XX% vol

JSTRIA ARGENTINA  75()
FUZION WINES A-72320 | ‘" ||
79

\
MAIP
17281017359

www.fuzionwines.com 7
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ESTUCHES

Se desarrollé un estuche para cada linea. A su vez, dentro de
cada linea, se diferenciaron los estuches de cada variedad con
cambios sutiles.

FUZION BIVARIETALES (reducido al 75%)

En esta linea el estuche es el mismo para todas las variedades y
se desarroll6 un cierre con un sticker diferente para cada
variedad

GRILLA DE POSICIONAMIENTO

A==== N=ESJEN=EOEI=ES

I

La grilla esta formada por un médulo de 5 x smm.
Para todas los estuches de la linea se utilizara la misma grilla

DESCRIPCION TECNICA

Dimensiones del estuche cerrado: 78,5 x 78,5 x 320 mm
Soporte: cartulina forrada blanca

Sistema de impresién: Flexografia

Colores y acabados:

IMPRESION LAMINADO OPP MATE
PANTONE: BLACK EN TODO EL ESTUCHE

Disefio Gréfico Final | Maria Victoria ltoiz 44



ESTUCHES

STICKERS

SHIRAZ TEMPRANILLO CHENIN SHIRAZ
CABERNET MALBEC CHARDONNAY MALBEC
2013 2013 2013 2013

DESCRIPCION TECNICA

Formato: 35 x 167 mm

Soporte: Papel ilustracién autoadhesivo
Sistema de impresion: offset

Colores y acabados:

IMPRESION
PANTONE: BLACK
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ESTUCHES

FUZION VARIETALES (reducido al 75%)

En este caso el estuche consta de 2 partes: una caja y una tapa.
La caja es la misma para todas las variedades y existe una tapa
para cada variedad, haciendo alusién al disefio de la etiqueta.

GRILLA DE POSICIONAMIENTO

)|
|
|
e e
+
1
n|
1
1
I
T
|
|

aaEE
:
e
=5
e

=
Uh[=E]

T
'
T
I
t
1
T
1
F|
i
T

ot
[==—ml
T
A
===

La grilla esta formada por un médulo de 5x smm.
Para todas los estuches de la linea se utilizara la misma grilla

DESCRIPCION TECNICA

Dimensiones del estuche cerrado: 78,5 x 78,5 x 320 mm
Soporte: cartulina forrada blanca

Sistema de impresién: Flexografia

Colores y acabados:

IMPRESION LAMINADO OPP MATE
PANTONE: COOL GRAY 1 EN TODO EL ESTUCHE

Disefo Gréfico Final | Marfa Victoria ltoiz
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ESTUCHES

TAPAS (REDUCIDAS AL 70%)

TEMPRANILLO
2013

TEMPRANILLO
2013

TEMPRANILLO
2013

CHARDONNAY CHARDONNAY CHARDONNAY CHARDONNAY

DESCRIPCION TECNICA

Dimensiones: 80 x 80 x 100 mm

Soporte: cartulina forrada blanca

Sistema de impresién: flexografia

Colores y acabados:
IMPRESION LAMINADO OPP MATE
PANTONE: COOL GRAY 1 EN TODO EL ESTUCHE
+ RELIEVE

VARIEDAD Y ANO
PANTONE: COOL GRAY 10

Disefio Gréfico Final | Marfa Victoria ltoiz
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ESTUCHES

TAPAS (REDUCIDAS AL 70%)

MALBEC
2013

MALBEC
2013

DESCRIPCION TECNICA

Dimensiones: 80 x 80 x 100 mm

Soporte: cartulina forrada blanca

Sistema de impresién: flexografia

Colores y acabados:
IMPRESION LAMINADO OPP MATE
PANTONE: COOL GRAY 1 EN TODO EL ESTUCHE
+ RELIEVE

VARIEDAD Y ANO
PANTONE: COOL GRAY 10
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ESTUCHES

FUZION ALTA (reducido al 75%)

En este caso el estuche consta de 2 partes: una caja y una tapa.
La caja es la misma para todas las variedades y existe una tapa
para cada variedad, haciendo alusién al disefio de la etiqueta.

GRILLA DE POSICIONAMIENTO

La grilla esta formada por un médulo de 5 x s5mm.
Para todas los estuches de la linea se utilizard la misma grilla

DESCRIPCION TECNICA

Dimensiones del estuche cerrado: 78,5 x 78,5 x 335 mm
Soporte: cartulina forrada blanca

Sistema de impresién: Flexografia

Colores y acabados:

IMPRESION LAMINADO OPP MATE
PANTONE: BLACK EN TODO EL ESTUCHE

IMPRESION
PANTONE: BLACK

S [0 |/ I
: ﬁg;i.‘ ._




TORRONTES

PINOT GRIGIO
- 2012 -

ESTUCHES

TAPA (REDUCIDA AL 50%)

- 7T\
S NV
TCORRONTES
PINOT GRIGIO

DESCRIPCION TECNICA (BLANCO)

Dimensiones: 81 x 81 x 120 mm
Soporte: cartulina forrada blanca
Sistema de impresion: flexografia
Colores y acabados:

IMPRESION LAMINADO OPP MATE
PANTONE: BLACK EN TODO EL ESTUCHE

I MARCA
STAMPING ORO MATE




ESTUCHES

TAPA (REDUCIDA AL 50%)

DESCRIPCION TECNICA (TINTO)

Dimensiones: 81 x 81 x 120 mm
Soporte: cartulina forrada blanca
Sistema de impresion: flexografia
Colores y acabados:

IMPRESION LAMINADO OPP MATE
PANTONE: BLACK EN TODO EL ESTUCHE

MARCA
STAMPING PLATA MATE




—
—
o

2

SHIRAZ ROSE

ESTUCHES

TAPA (REDUCIDA AL 50%)

SHIRAZ ROSE | 2011

DESCRIPCION TECNICA (ROSADO)

Dimensiones: 81 x 81 x 120 mm
Soporte: cartulina forrada blanca
Sistema de impresion: flexografia
Colores y acabados:

IMPRESION LAMINADO OPP MATE
PANTONE: BLACK EN TODO EL ESTUCHE

MARCA
STAMPING ROJO MATE
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FOLLETERIA

GRILLA TIPOGRAFICA

La grilla tipografica esta forma con la altura de x de |a tipografia
LuzSans - Book en cuerpo 8pt con un interletrado de 9,6pt.

- Consta de 6 columnas y s filas.
- Los mérgenes son los siguientes:
Madrgen externo: 10 mm
Madrgen interno: 5 mm
Margen inferior: 10 mm
Mdrgen superior: 10 mm

DESCRIPCION TECNICA (ROSADO)

Dimensiones pdgina: 190 X 150 mm

Soporte tapas: color spot nieve liso 220 gr.
Soporte hojas internas: color spot dapple go gr.
Sistema de impresién: offset

Colores y acabados:

) AL

- La tapa y contratapa llevaran opp mate.
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FOLLETERIA

] —F{N-C-AFS —
FINCA LA CONSULT} FINCA VISTA FLORE] IN LTAMIR IN INTA RO! INCA MAIPUL
Finca ubicada en el dordzén del Valle d Ubicada al ceste della Yilla de Vista Flor ltamita es una miceq-relgién dentr Jbicada enel do Jbicada a 40 km della diudad d
lico plantada con uvhs Cobernet y Malbx Posee un superfici hectéreas con Lo Consulta . con Jnalpliitud d anta Rosa, ol noreste d Lo Pr ndoza, cuenta co 180 hectéreas d
-aracteriza por cdnservar el tradicional welo que aractefizq por ser 0 hectdreasy la ndoza, 0 620 m.4n. ifedos a una alfura 0 msnm.
istema de riego por sur¢o qu: rang La: ipgl u suel r n finalzon, un arcill madure
los primeros viticult la regién. principal il ltivad n iedro:
Malbec, Syrah, Cabernbt y Chard. arbonal

TINTA SERIGRAFICA TRANSPARENTE

- Todas las fotografias llevardn una tinta serigrafica transparente
para realsarlas y ademds esto nos permitira jugar con la
porosidad y opacidad del papel en contraposicién con el brillo'y
la suavidad de algunos sectores.

' STAMPING ORO
TAPA'Y CONTRATAPA
PANTONE: BLACK

- La tapa y contratapa llevaran un acabado opp mate.

ool thol G




PAGINA WEB

GRILLA DE POSICIONAMINETO

Disefio Gréfico Final | Marfa Victoria ltoiz

- Grilla: médulo de 14 x 14 px.
- Formato: Una hoja de estilo css de 1024 x 768 px.

- Programacién: HTML. Tendra una programaciiion resposiva
(se adaptard al tamafo de la pantalla del dispositivo desde
donde se la abra).

- Imégenes: Todas las imédgenes se despazaran horizontalmente
al pasar el cursor por ensima. Este movimiento se trabajé en
javascript. La resolucién de las imagenes cargadas es de 72 dpi.

Colores: RGB
MAPA WEB
Home —— Historia
— Vifiedos Altamira
La Consulta
Maipu
Santa Rosa
— Vinos
— Premios
— Contacto

55
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NORMATIVA TIPOGRAFICA

ETIQUETAS Y ESTUCHES
FUZION VARIETAL Y BIVARIETAL

Para todas las etiquetas y estuches de las lineas Fuzion
bivarietales y Fuzion varietal se utilizaron las mismas tipografias

- Variedad, afio y origen

BLAIRMDITC TT MEDIUM

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789I"#$5%&/()3
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

FUZION ALTA MALBEC

Tanto para la etiqueta como para el estuche se utilizé la misma
tipografia.

- Variedad y afio

GOTHAM BOOK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789!""#$%&/()=
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

- Origen

GOTHAM LIGHT

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789I"#$%&/ ()=
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

FUZION ALTA SHIRAZ ROSE

Tanto para la etiqueta como para el estuche se utilizé la misma
tipografia.

- Variedad, afio y origen

ADOBE JENSON SMALL CAPS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 #$%&/ ()=
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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NORMATIVA TIPOGRAFICA

ETIQUETAS Y ESTUCHES

FUZION ALTA TORRONTES - PINOT GRIGIO

Tanto para la etiqueta como para el estuche se utilizé la misma
tipografia.

- Variedad, afio y origen

ADOBE GARAMOND PRO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 #$%&/()=
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

FOLLETO

-Texto en general

LUZ SANS - BOOK

ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567891” #3%8. /(=
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

- Titulos de las variedades

LUZ SANS - BOOK BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567891 #5%&. /()=
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-Textos en generales y botonera desactivada
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